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Forord

Hos Belle Art er vores tilgang til forretningsudvikling funderet pa en langsigtet
og ansvarlig strategi, hvor baeredygtighed, gkonomisk Iansomhed og
kontinuerlig udvikling indgar som integrerede og gensidigt afhangige
elementer. Vi anerkender, at virksomheder i dag har et fundamentalt ansvar,
ikke blot over for deres aktionaerer, men ogsa over for samfundet og miljget.
Denne overbevisning praeger hele vores made at drive virksomhed pa og
afspejles i vores daglige beslutninger, strategiske prioriteringer og engagement i
baeredygtige praksisser.

Formalet med denne baeredygtighedsrapport er at skabe et dybdegaende og
nuanceret billede af, hvordan Belle Art arbejder malrettet med baeredygtighed
gennem en helhedsorienteret forretningsmodel. Rapporten bygger pa det
velkendte Business Model Canvas, som vi har videreudviklet ved at integrere
den tredobbelte bundlinje — gkonomi, miljg og sociale vaerdier —som
fundamentale parametre i vores vaerdiskabelse. Denne tilgang muligggr en
systematisk vurdering af, hvordan vores aktiviteter ikke blot skaber gkonomiske
resultater, men ogsa bidrager til samfundsmaessige og miljgmaeessige
forbedringer.

Vi ser baeredygtighed som en dynamisk rejse snarere end en statisk tilstand,
hvilket betyder, at vi Isbende evaluerer og justerer vores indsatser for at
imgdekomme nye udfordringer og muligheder i et globalt perspektiv.

En vaesentlig del af vores arbejde med baeredygtighed omfatter en systematisk
refleksion over, hvordan vi kan bidrage til FN’s 17 Verdensmal. Vi har ngje
udvalgt de mal, der bedst matcher vores forretningsaktiviteter og kernevaerdier,
og vi har forpligtet os til at integrere disse mal som en central del af vores
strategi og operationer. Denne prioritering sikrer, at vores
baeredygtighedsindsats ikke kun er et internt anliggende, men ogsa en aktiv del
af den globale indsats for social retfaerdighed, gkonomisk udvikling og
miljpmaessig beskyttelse.

Denne rapport markerer starten pa en struktureret og transparent proces, hvor
vi gennem systematisk rapportering og maling gnsker at dokumentere vores
gkonomiske, sociale og miljgmaessige pavirkninger. Vi gnsker at skabe en aben
dialog med vores interessenter, herunder kunder, samarbejdspartnere,
medarbejdere og samfundet generelt, om vores ambitioner, udfordringer og
resultater inden for baeredygtighed. Vi haber, at denne rapport vil fungere som
et veerdifuldt redskab til at skabe klarhed om, hvor vi star i dag, og hvor vi
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FNs 17 Verdensmal

Verdensmalene udger 17 konkrete mal og 169 delmal, som forpligter alle FN’s 193
medlemslande til helt at afskaffe fattigdom og sult i verden, reducere uligheder, sikre
god uddannelse og bedre sundhed til alle, anstaendige jobs og mere baredygtig
gkonomisk vaekst

Verdensmalene galder for alle lande, byer, virksomheder og individer — bade rige og
fattige — med hgjde for landenes forskellige udgangspunkt. De store udfordringer, vi star
overfor i dag, som bl.a. social, skonomisk og politisk marginalisering, stigende
ungdomsarbejdslgshed, ulighed, fattigdom, fgdevareusikkerhed, mangel p3, eller ulige
adgang til grundlaeggende naturressourcer, miljgforurening, klimaforandringer og ikke-
lydhgre regeringer. De er alle nationale udfordringer med store regionale og globale
konsekvenser, og er derfor ngdvendige at |gse i feellesskab

Den nye dagsorden anerkender saledes, at social, gkonomisk og miljgmaessig udvikling,
fred, sikkerhed og internationalt samarbejde er taet forbundne, og at det kraever en
integreret indsats at opna holdbare udviklingsresultater. Derfor er det vigtigt at vi alle
hjaelper til og gér en indsats

Vi har i det fglgende listet de FN17 Verdensmal og ikke mindst de delmal hvor vi fgler vi
kan ggre en forskel. Vi har beskrevet hvad vi vil ggre, og hvornar.
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VI BIDRAGER TIL AT MINDSKE FATTIGDOM

Belle Art samarbejder med organisationen Care & Fair, som har til formal at
bekaempe social ulighed ved at sikre skolegang, sundhed og ordnede
arbejdsforhold for bgrn og deres familier —isaer i teeppeproducerende regioner i
Indien og Pakistan. Dette partnerskab er en vigtig del af vores sociale ansvar og
bidrager til at forbedre livsvilkarene for mange mennesker i nogle af verdens
mest gkonomisk udsatte omrader. Ved at engagere os aktivt i dette arbejde,
gnsker vi at veere med til at skabe vedvarende, positive forandringer for hele
lokalsamfund.

Gennem vores mangearige tilknytning til EUCA — den europaiske
sammenslutning af taeppeimportgrer — har vi stgttet Care & Fairs aktiviteter i
flere ar. Vi har udvidet dette samarbejde gennem et fuldt medlemskab, hvilket
forpligter os til et endnu mere struktureret bidrag til bgrns uddannelse og til at
sikre menneskevaerdige vilkar i produktionskaeden. Vi tror p3a, at en forretning,
der bygger pa ordentlighed og gennemsigtighed, ogsa skaber bedre relationer,
produkter og langsigtet veerdi — bade for os og for de mennesker, vi
samarbejder med.

Care & Fair er en international organisation, som arbejder med en pragmatisk
tilgang: de anerkender, at bgrnearbejde i nogle regioner ikke umiddelbart kan
elimineres pa kort sigt. Derfor fokuserer de pa at sikre, at bgrnene ikke
udelukkes fra uddannelse og sundhedsydelser, selv nar de deltager i
produktionen. Organisationen bygger og driver skoler, klinikker og
faellesskabscentre i lokalomraderne, og arbejder taet sammen med familier og
lokale myndigheder for at sikre, at bgrn far adgang til skolegang, et trygt miljg
og basale rettigheder.

Virksomheder, der er medlemmer af Care & Fair, forpligter sig til at afsaette 1 %
af deres omseaetning fra salg af indiske og pakistanske taepper til stgtte for
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organisationens aktiviteter. Dette geelder iseer for de taeppetyper, som
produceres i landsbyer og mindre vaerksteder, hvor det ofte er hele familien —
herunder kvinder og bgrn —som bidrager til produktionen. Ved at involvere
producenterne i sociale projekter og give dem ejerskab over forbedringerne,
styrkes bade produktionens kvalitet og de menneskelige forhold bag varerne.
Hos Belle Art ser vi dette som en mulighed for at forene aestetik og etik. Vi
gnsker at ggre taeppehandlen til mere end blot et kpb — vi gnsker at ggre det til
en fortaelling om handvaerk, veerdighed og falles ansvar. Vores kunder er en del
af denne fortzelling, og vi informerer gerne om, hvordan deres kgb bidrager til
konkrete forbedringer i de omrader, hvor teepperne bliver skabt. Dette skaber
en meningsfuld forbindelse mellem kunden og oprindelsesstedet for det
produkt, de bringer ind i deres hjem.

CARE & FAIR

Ved at szlge og formidle produkter, som delvist produceres af kvinder og bgrn i
lande som Indien og Pakistan, kan vi —i samarbejde med Care & Fair — aktivt
bidrage til fattigdomsreduktion, adgang til uddannelse og bedre levevilkar.
Vores engagement g@r det muligt at bruge handel som en platform for social
forandring. Vi @nsker, at vores kunders k@b skal veere mere end en transaktion —
det skal vaere en investering i baeredygtig udvikling og etisk produktion. Derfor
arbejder vi malrettet pa at integrere sociale og etiske principper i alle led af
vores vaerdikade og g@re ansvarlighed til en naturlig del af den aestetiske
oplevelse, vi tilbyder.
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ANSVARLIGT FORBRUG OG PRODUKTION

Virksomheden laegger stor veegt pa genanvendelse og genbrug af overskydende
materialer, sasom uld, som ellers ville ga til spilde eller blive destrueret. Denne
tilgang reducerer ikke blot affaldsmaengden, men mindsker ogsa det samlede
ressourceforbrug i produktionen.

Ved at fokusere pa fremstilling af langtidsholdbare produkter, der kan bevare
deres kvalitet over tid, bidrager virksomheden til at forleenge produkternes
levetid og dermed reducere behovet for hyppige genanskaffelser. Desuden
arbejder virksomheden malrettet pa at optimere forsyningskaeden og minimere
spild i alle led, hvilket samlet set understgtter en mere baeredygtig og ansvarlig
produktionspraksis.

Denne helhedsorienterede indsats er i trad med internationale
bzaeredygtighedsmal og afspejler virksomhedens engagement i at tage ansvar
for miljgpavirkningen gennem hele produktets livscyklus.

CARE & FAIR"

; Member's Certificat

belle
Kunst APS

7140 Stouby

has committed itself to financial suppol
in the creation of school and training oppo
as well as in primary health care and other meas:
provided by CARE & FAIR™ e.V. against illegal chil
in the carpet producing areas of
India and Pakistan.
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Her praesenterer vi hvordan vi arbejder med ansvarlig drift og udvikling i vores virksomhed.

Vi starter med at beskrive vores varditilbud og kundegrupper samt maden vi betjener dem
pa og hvilke indteegter det generer.

Efterfglgende beskriver vi hvilke nggleaktiviteter vi skal gennemfgre for at sikre indtaegterne.
Gode nggleressourcer og steerke ngglepartnere er vigtige forudsatninger for at gennemfgre
virksomhedens aktiviteter. Disse beskrives nedenfor sammen med den omkostningsstruktur
vi arbejder med.

Udbyttet bliver en samlet oversigt over det gkonomiske fundament i vores virksomhed, som
ogsa kan kaldes vores forretningsplan.
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TAPPER, KUNST OG RELATEREDE SERVICES

Belle Art tilbyder langtidsholdbare forbrugsgoder og specialiserede ydelser med
udgangspunkt i salg og formidling af kunst og handknyttede orientalske teepper.
Hertil kommer vores omfattende serviceportefglje, der inkluderer professionel
vask, rensning, reparation og restaurering. Vores produkter og ydelser har ofte
affektionsveerdi og reekker over flere generationer. Derfor baserer vi vores
forretning pa langsigtede relationer med bade kunder, kunstnere og partnere.

Vores teepper produceres af materialer i absolut topklasse og har ofte en
holdbarhed pa op til 50 ar eller mere, hvilket ggr dem til bade funktionelle og
kulturelle investeringer. Med tre generationers erfaring som kunst- og
teeppeforhandlere besidder vi dybdegaende viden og ekspertise, der g@r os i
stand til at yde eerlig, praecis og personlig radgivning. Vi foretager ogsa
vurderinger og tilbyder vurderingsbesgg enten i galleriet eller hos kunden.
Derudover giver vi kunder mulighed for at benytte deres eksisterende
kunstvaerker eller taeepper som delbetaling i en bytteordning, hvilket ggr det
lettere at foretage nyanskaffelser med minimal gkonomisk barriere. Det gamle
restaureres, saelges igen og far nyt liv.

KVALITETSBEVIDSTE PRIVATPERSONER OG VIRKSOMHEDER

Vores primaere kundesegment omfatter privatpersoner i aldersgruppen 50-80
ar samt virksomheder i forskellige stgrrelser, som vaerdsatter aestetik,
originalitet og langtidsholdbare Igsninger. De private kunder har ofte et gnske
om at forskgnne deres hjem, skabe personlighed i indretningen og investere i

11 | Beeredygtig fremtid



noget, der kan bringe glaede i mange ar. Vores erhvervskunder sgger typisk at
forbedre arbejds- og mgdemiljger, vise deres vaerdier gennem kunst og
understgtte virksomhedens identitet visuelt. Kendetegnende for vores
kundebase er, at de har en middel til hgj indkomst, er gkonomisk ansvarlige og
har overskud til at taenke langsigtet. Vi tilbyder udlan af kunstvaerker og
teepper, sa kunderne kan teste produkterne i deres egne omgivelser for kgb.
Denne fleksibilitet fungerer ogsa som indirekte markedsfgring, idet potentielle
nye kunder bliver eksponeret for vores produkter i autentiske miljger. Udlan til
virksomheder skaber desuden synergi mellem produktoplevelse og
netvaerksbaseret synlighed.

Siden 1980erne har Rode & Rode, nu R2 Group Holding A/S, anvendt zegte taepper
som de har kgbt i Belle

DISKRET OG MALRETTET KUNDEKOMMUNIKATION

Vi kommunikerer med vores kunder gennem udvalgte kanaler som sociale
medier, direkte nyhedsbreve og personlig kontakt — alt sammen efter samtykke.
Vi kontakter lejlighedsvis kunder via e-mail eller telefon, nar vi har saerlige
produkter, som matcher deres tidligere kgb eller udtrykte preeferencer. Denne
opspgende tilgang er diskret og veerdidrevet. For at styrke relationen og den
samlede kundeoplevelse gnsker vi fremadrettet at implementere mere
strukturerede CRM-lgsninger, der muligggr opfglgning, segmentering og
tilpasset kommunikation. En forbedret systematik vil desuden give os mulighed
for at gge kundeloyaliteten og frekvensen af gensalg.

TILLIDSBASEREDE, LANGVARIGE RELATIONER
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Vores relationer til kunder bygger pa tillid, hgj faglighed og en oprigtig interesse
for at forsta og imgdekomme deres behov. Mange nye kunder kommer til
gennem vidensdeling, herunder bgger, videoer, foredrag og dokumentarfilm,
som formidler indsigt i bade vores produkter og handvaerket bag. Derudover
fungerer vores hjemmeside, webshop og annoncer i aviser som
indgangsportaler. Vi inviterer kunder til galleribesgg, men tiloyder ogsa
hjemmebesgg og erhvervsbesgg, hvilket gger vores fleksibilitet og naerveer.
Relationerne styrkes yderligere gennem en bevidst indsats for at yde personlig
og situationsbestemt service. Mange kunder vender tilbage gennem arene og
introducerer deres bgrn og bgrnebgrn for os, hvilket bekraefter vores position
som en fler-generationsforretning.
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SALG, FORMIDLING OG SERVICE

Vi anbefaler kontant handel men tilbyder ogsa leje, leasing og afbetaling. Vi
tjener penge pa at salge kunst for kunstnere, samt kunst og teepper for private
og virksomheder, og far vores provision for det. Vi tjener ogsa penge pa at kgbe
og salge kunst og orientalske taepper. Endelig tjener vi penge pa services som
vask, rens, reparation og restaurering af bade kunst og taepper. Vi tilbyder et
hgjt kvalitets- og serviceniveau til en fair pris. Vi gnsker at gge omsaetningen og
arbejder pa forskellige tiltag for at opna dette.
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VI LEVER AF NETVARK

Kun ved at have et stort netvaerk kan det lade sig g@re at hjelpe kunderne. Med
et stort netveerk af kunstnere og kunstsamlere kan vi hjelpe kunderne med at
finde den kunst de sgger. Vi har selv ca. 2000 kunstvaerker i vores webshop.
Ved at have et stort netvaerk af kolleger inden for teeppebranchen, kan vi finde
de taepper kunderne sgger. Vi har ca. 2000 teepper pa lager og ca. 7000 pa
fiernlager. Med kontakt til dygtige folk i branchen kan vi levere den servicering
af kunst og teepper, som kunderne har behov for. Det hele har afsat i erfaring,
viden og netveerk. Vi salger de fleste af vores varer og services ved direkte
personlig kontakt, men arbejder pa at gge onlinedelen markant i naer fremtid.
Betalingen foregar med kontant, kort, Mobilepay eller bankoverfgrsel og stort
set altid straksafregning. Vi skal gge vores omsaetning med 20 - 30% for at ggre
forretningen rentabel.

PRODUKTER, FAGLIGHED, NETVZARK OG LOGISTIK

Vores vigtigste ressourcer inkluderer det sortiment, vi rader over — herunder
kunstvaerker og taepper — samt den ekspertise og erfaring, vi har oparbejdet
over generationer. Hertil kommer et solidt netvaerk af bade leverandgrer,
samarbejdspartnere og kunder, der bidrager til et levende og dynamisk
gkosystem. Vi er afhaengige af adgang til kvalificerede fagfolk, der kan handtere
vask, reparation og restaurering, samt en logistik, der muligger sikker og
effektiv transport og handtering. Der er betydeligt potentiale i at effektivisere
vores processer via digitalisering og brug af moderne teknologier — bade pa
lagerstyring, kundekommunikation og ordrehandtering.

Vores specialist Mansour reparerer zegte taepper
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LANGSIGTEDE OG TILLIDSFULDE SAMARBEJDER

Vi samarbejder med producenter og opkgbere, primaert i Mellemgsten og
Europa, som sikrer os adgang til de bedste handlavede teepper. Vores relationer
til kunstnere, samlere og kolleger i galleribranchen er afggrende for, at vi kan
tilbyde et aktuelt og inspirerende udvalg. Dertil har vi dygtige specialister, der
star for rensning, reparation, indramning og generel bevaring. Vi vaerdsaetter
langsigtede samarbejder med hgj grad af gensidig tillid, men vi er samtidig abne
for nye forbindelser, som ofte opstar gennem netvaerk og uformelle mgder.
Mange af vores mest vaerdifulde relationer er startet som tilfeeldige mgder,
men har udviklet sig til vigtige partnerskaber over tid.

KVALITET SOM STRATEGISK OG ETISK INVESTERING

Vores tilgang til omkostninger er praeget af et strategisk fokus pa kvalitet. Vi
vaelger bevidst at arbejde med partnere, der leverer hgj faglighed — ogsa selvom
det medfgrer hgjere omkostninger. Erfaring har vist os, at besparelser pa
kvalitet resulterer i darligere kundeoplevelser og tab af tillid. Derfor prioriterer
vi fair aflgnning, gensidig respekt og samarbejder, hvor alle parter far vaerdi. Vi
sammenligner det ofte med andre hgjtkvalificerede ydelser, hvor den laveste
pris sjeeldent er den bedste I@sning. Samtidig arbejder vi systematisk med at
holde udgifterne under kontrol og sikre, at alle investeringer skaber langsigtet
vaerdi. Vi mener, at langsigtet kvalitet er mere baeredygtigt — bade gkonomisk,
etisk og i forhold til kundeloyalitet.
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Vores virksomhed

Grundlaget for arbejdet med det sociale lag er vores vaerdigrundlag og
vision. Det bygger videre pa de verdensmal vi allerede har valgt.

De sociale fordele fokuserer pa vores indsats for en bedre verden bade for
kunder og det omgivende samfund.

Vores sociale pavirkning handler om de naere ting i forhold til organisering,
medarbejdere og lokalmiljget.
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BELLE ART FUNGERER SOM EN VIGTIG AKT@R | SIT
LOKALSAMFUND OG UDVISER ET OMFATTENDE OG MALRETTET

SOCIALT ENGAGEMENT.

Som en kulturel institution og populeert udflugtsmal har vi en bred vifte af
aktiviteter og partnerskaber, der understgtter bade lokal trivsel og global
ansvarlighed. Vores samarbejde med kommunen, lokale aktgrer som
idraetsforeninger, erhvervsnetveerk og den lokale kebmand er med til at styrke
den sociale sammenhangskraft og det gkonomiske grundlag i nseromradet.
Vores sociale vaerdiskabelse manifesterer sig i bade direkte og indirekte former:
Vi organiserer og stgtter fundraisingaktiviteter — eksempelvis gennem
velggrenhedsauktioner til fordel for Kraeftens Bekeempelse — og har ydet
ngdhjaelp til ofre for internationale katastrofer, sasom jordskalvet i Bam, Iran.
Pa globalt plan stgtter vi NGO’en Care & Fair, som arbejder for bedre levevilkar
og skolegang blandt teeppevaevere og deres familier i lande som Indien og
Pakistan. Herigennem er vi med til at bekeempe bgrnearbejde og sikre bedre
fremtidsmuligheder i udsatte omrader.

Vi insisterer pa at ggre kunst og kultur tilgaengelig for alle. Derfor arrangerer vi
jeevnligt gratis kulturelle events sdsom koncerter, kunstudstillinger og abent
hus-arrangementer. Disse aktiviteter har ikke kun en underholdende eller
estetisk funktion — de fungerer som inkluderende og demokratiske platforme
for deltagelse, dialog og refleksion. Vi skaber et rum, hvor borgere, kunstnere
og aktgrer fra forskellige samfundslag m@des, og hvor der opstar ny inspiration
og forstaelse. Pa den made bliver Belle Art bade en kulturel katalysator og et
samlingspunkt, der styrker identitet og faellesskab pa tvaers af sociale skel.
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BELLE ART LEVERER LIVSKVALITET

Belle Art leverer livskvalitet til sine kunder og geester. Det giver nemlig god
livskvalitet at omgive sig med god kunst og smukke taepper som holder gennem
flere generationer og publikum bruger os som udflugtsmal hvor de nyder at
me@de kunstnere og andre kreative personer hos os. Vi deler ud af vores viden
og erfaringer, sa vores kunder undgar negative oplevelser med produkterne.

LANDSDAKKENDE OG LOKALT VERDENSKENDT

Belle Art er en gammel virksomhed som er grundlagt i 1953. Derfor er vi lokalt
verdenskendt og vi har en hgj og intens aktivitet i 50 - 60 km. radius. Vi har
kunder i hele Danmark og k@rer eksempelvis pa Sjalllandstur ca. en gang hver
maned i to dage og servicerer vores kunder. Vores kunder kommer ogsa til os
fra hele landet. Vi har kunder i resten af Skandinavien og i Tyskland, men det er
en mindre procentdel af vores samlede omsaetning der kommer derfra.

KULTURELT SAMLINGSPUNKT

Vi fungerer som en slags kulturel institution og udflugtsmal for mange geester i
en radius pa ca. 50 - 60 km. Med afholdelse af koncerter, kunst-ferniseringer og
abent hus-arrangementer, som publikum kan besgge ganske gratis. Vi inviterer
jeevnligt kunstnere til at medvirke i vores abent hus-arrangementer og vise
deres kunst frem. Dette betaler de ikke for, men det ggr besgget hos os mere
interessant.

LOKAL ST@TTE OG SPONSORRATER SAMT HJZLP TIL SELVHJALP
| MELLEM@STEN

Vi sponsorerer den lokale kgbmand, den lokale idraetsforening og de lokale
erhvervsforeninger. Vi giver sponsorgaver til mange forskellige arrangementer i
hele omradet mellem Horsens, Vejle og Juelsminde. Vi stgtter Red Barnet og
Kreeftens Bekaempelse samt Care & Fair pa internationalt niveau. Via vores
handel med nomadefolk i Mellemgsten yder vi hjaelp til selvhjeelp med rad og
vejledning og vi donerer altid et belgb til de fattige, nar vi besgger Iran.

Stgtter smasamfund

Ved at gge vores handel med taepper fra fattige omrader som Indien og
Afghanistan, bidrager vi til at reducere gkonomisk ulighed. Vi stgtter
smasamfund og skaber muligheder for gkonomisk vaekst blandt lokalsamfund.
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LIGEVARDIGHED OG FALLES BESLUTNINGER

Nar vi treeffer beslutninger i ledelsen, som har indvirkning pa medarbejdernes
arbejdsforhold, sa er de som oftest med til at treeffe beslutningerne herom selv.
Vi holder et ugentligt faellesmg@de over en kop kaffe og et rundstykke, hvor alle
forteeller om deres weekend og hvor vi udveksler information fra ugen der gik
samt information om eventuelle nye tiltag, forslag og beslutninger.

TRIVSEL OG FRIHED UNDER ANSVAR

Overordnet set arbejder vi efter princippet frihed under ansvar. Vi har i
perioder behov for fleksibilitet fra vores medarbejdere, derfor udviser vi stor
fleksibilitet over for dem, sa det gar begge veje. Man kan altsa holde fri nar man
har lyst og behov, sa laenge man passer sine opgaver og arbejder det aftalte
antal timer. Vi er to ejere og fem medarbejdere, fordelt pa 1 mand og 6
kvinder, som er ansat pa lige vilkar med forskelligt timetal. Vores ene
medarbejder er i flexjob. Hun har veeret i praktik i virksomheden i 11 mdr.
inden. Alle bor indenfor 20 km. fra virksomheden. Vi betaler vores
medarbejdere en anstaendig Ign og giver dem en hgj grad af frihed men de skal
selv sgrge for deres pension. Vi inviterer dem ud til hyggeaftner og giver dem
gaver nar der er basis for det. Den ene af vores medarbejdere har vaeret ansat
hos os i mere end 20 ar pt. Det tyder pa hun befinder sig godt. Vi lytter i hgj
grad til deres ideer og forslag sa de fgler sig hgrt.

SOCIALT ANSVAR GAR BEGGE VEJE

Vi arbejder med frihed under ansvar og det er godt for begge parter. Vi hjelper
hinanden nar der er behov for det. Det betyder at hvis nogen er presset, sa
treeder andre til selvom vi er forholdsvist fa personer. Vi har ansat en i flexjob,
efter 11 maneders praktik. Vores medarbejdere er inkluderet i virksomhedens
sundhedsforsikring.
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Det miljgpmaessige lag

Arbejdet med det miljpmaessige lag tager udgangspunkt i den kendte 80/20
regel. Det betyder, at vi fokuserer pa de cirka 20 % af vores veerditilbud og
aktiviteter, som formentlig udleder 80% af vores CO2

| ferste omgang veelger vi et antal veerditilbud og beskriver hvordan vi kan
forbedre de miljpmaessige fordele ved levering, brug og bortskaffelse.

Pa tilsvarende made beskriver vi de miljgmaessige pavirkninger af
produktion, materialer og forsyninger, der giver et billede af den samlede
miljgpavirkning.

Formalet med det miljgmaessige lag er kort sagt at skabe et “overskud”, hvor
de miljpmaessige fordele klart overstiger de miljpmaessige indvirkninger.
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VI KAN ERSTATTE MILJI@BELASTENDE MATERIALER

CO, regnskab - Smudsmatte <> /Agte teeppe

Produktion af aegte taeppe

Ny-produktion af Ny-produktion af Ny-produktion af Ny-produktion af
smudsmatte smudsmatte smudsmatte smudsmétte

Smudsmatte total over 20 ar: 287 7 kg CO,

/Egte taeppe total over 20 ar: 269 kg €O,
~  Produktion af smudsmatte A
/

Taeppevask Teeppevask Taeppevask

O&r A& 24r 3& dér 45ar Sar 64 Tar Bar Oér 104r 11ar 124r 134r 135ar 144r 154 164r 1Tar 1Bar 194r 204r

= Smudsmatte, CO2 kg/ar === /Egte taeppe, CO2 kg/ar

Virksomhedens primaere produkter, herunder matter og taepper, fungerer som
baeredygtige alternativer til traditionelle, miljgbelastende materialer. Disse
produkter bidrager aktivt til reduktion af drivhusgasemissioner og understgtter
virksomhedens overordnede ESG-strategi (Environmental, Social, Governance).
Dokumenteret ved hjeelp af Life Cycle Assessment (LCA) kan vores taepper
reducere kundernes CO,-aftryk med op til 92 % sammenlignet med
konventionelle smudsmatter, hvilket ggr dem til et effektivt redskab i
klimavenlige forbrugsvalg.

BZAREDYGTIGHED | ANVENDELSE

Vores teepper er designet med fokus pa bade funktionalitet og baeredygtighed,
hvilket muligggr markante CO,-besparelser i brug. Denne betydelige reduktion
er valideret gennem LCA-analyser, som understgtter produktets baeredygtighed
i hele dets livscyklus. Dermed understgtter produkterne virksomhedens bidrag
til FN’s verdensmal, isser mal 12 (Ansvarligt forbrug og produktion) og mal 13
(Klimaindsats).
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FIRMABIL

Transportsektoren udggr ofte en vaesentlig kilde til virksomhedernes CO,-
udledning, og derfor har vi implementeret strategier for at optimere vores
distributionsnetvaerk. Ved at samle forsendelser og begraense hyppigheden af
leverancer reducerer vi transportrelaterede emissioner. Overgangen til elbiler i
firma er en del af vores grgnne mobilitetsstrategi, men udfordres i gjeblikket af
reekkeviddebegraensninger og logistikken for lange ture i Danmark og Europa.
Vores fokus pa gregn transport afspejler principperne for ESG-rapportering, hvor
miljpmaessig baeredygtighed vaegtes hgjt.

SAMLEDE FORSENDELSER

Vi forsgger at spare pa distributionen ved kun at sende pakker en til to gange
om ugen i stedet for at sende hver dag. Vi sender mange mindre pakker afsted
med GLS, og jeg ved ikke hvordan deres gr@gnne profil ser ud, eller om der findes
konkurrenter som er grgnnere. Udfordringen her er, at prisen for fragten har
stor betydning for kundens tilfredshedsgrad.

BIG TIME GENANVENDELSE

Et veesentligt element i vores baeredygtighedsstrategi er produktets levetid og
mulighederne for genanvendelse. Vores agte taepper er handlavede og
fremstillet af naturmaterialer, hvilket ggr dem yderst holdbare og egnede til
genbrug efter endt brug. Selvom der allerede eksisterer en betydelig grad af
genanvendelse, begraenses potentialet af den hgje arbejdslgn i Europa, som
hammer storskala genanvendelsesprocesser. Vi undersgger lgbende nye
modeller og samarbejder for at gge genanvendelsesgraden og dermed bidrage
til en mere cirkulaer gkonomi.

KVALITET OG HOLDBARHED

Virksomhedens produkter er ikke masseproducerede varer, men
kunsthandveerk og teepper, der er designet til at have en levetid, der reekker
over flere generationer. Denne holdbarhed understgtter en cirkulaer gkonomi
ved at mindske behovet for hyppige udskiftninger og derved reducere det
samlede ressourceforbrug og affaldsproduktion. Kvalitet og langtidsholdbarhed
er derfor centrale parametre i vores produktudvikling og salgsstrategi.

BAREDYGTIG PRODUKTION

Selvom vi som handelsvirksomhed ikke har direkte kontrol over
produktionsprocesserne, ved vi, at taepperne produceres gennem traditionelle
handvaerksmetoder blandt nomade- og landsbybefolkninger. Produktionen
baseres primaert pa naturmaterialer og skaber et minimalt miljgmaessigt aftryk,
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da den hverken involverer industriproduktion eller kemiske processer. Vi
anerkender dog, at vi ikke kan pavirke produktionsbetingelserne direkte, men
ser vaerdien i at bevare og stptte disse baeredygtige og kulturelt betydningsfulde
produktionsmetoder.

NATURMATERIALER

En stor del af materialerne, der anvendes i vores teepper, bestar af rene
naturmaterialer som uld. Selvom uld bidrager til CO,-udledningen primaert pa
grund af farenes metanproduktion, udnytter vi ulden som et veerdifuldt
spildprodukt, der ellers ofte braendes af som affald i store maengder verden
over. Ved at anvende denne uld til taeppeproduktion, sikrer vi en effektiv
ressourceudnyttelse og modvirker ungdvendigt spild og forurening.

VI ER EN HANDELSVIRKSOMHED

Som handelsvirksomhed har vi primzaert indflydelse pa vores eget energiforbrug,
emballagevalg og daglige driftsrutiner. Derfor arbejder vi malrettet pa at
implementere mere baredygtige Igsninger inden for emballage og
pakkematerialer ved at undersgge alternativer, som er miljgvenlige og samtidig
opfylder krav til beskyttelse under transport. Desuden ser vi pa grgnne tiltag i
forbindelse med transport og levering for at minimere vores samlede
miljgaftryk.

LANG LEVETID

Vores baeredygtighedsprofil bygger pa principper om lang levetid og cirkularitet,
hvor produkter ikke blot er designet til at opfylde funktionelle behov, men ogsa
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til at skabe varig veerdi over flere generationer. Ved at tilbyde taepper og
kunstvaerker med lang levetid understgtter vi en baeredygtig livsstil og

reducerer det samlede forbrug af ressourcer og den miljgmaessige belastning
forbundet med produktion, forbrug og affald.
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